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CODICE DEONTOLOGICO IN MATERIA DI TRATTAMENTO DI IMMAGINI 
 

 
Per quanto concerne l’uso e la diffusione di immagini (fotografie e video), FIERA DI VICENZA 
S.p.A. si attiene al diritto dell’attività di cronaca, tutelata dall'articolo 21 della Costituzione 
italiana che consente “la libera manifestazione del pensiero con la parola, lo scritto e ogni altro 
mezzo di diffusione”. 
 
FIERA DI VICENZA S.p.A. rispetta i minori e la privacy dei propri visitatori ed espositori, 
pertanto vieta lo scatto e la diffusione di immagini ritraenti bambini, mentre i volti generici 
delle persone vengono sbiaditi in modo da rendere inefficace il riconoscimento. 
 
In materia di restrizioni all’utilizzo di immagini, FIERA DI VICENZA S.p.A. si rifà al Codice 
deontologico relativo al trattamento dei dati personali nell'esercizio dell'attività giornalistica 
che prevede il rispetto della tutela del minore. 
 
L’art. 97 L. 633/’41 dispone che si possa prescindere dal consenso al trattamento delle 
immagini nei casi in cui ciò sia giustificato da motivi di notorietà del personaggio ritratto (ad 
esempio personaggi famosi che visitano le manifestazioni fieristiche), o dall’ ufficio pubblico 
ricoperto, o dalla necessità di giustizia, polizia, scopi scientifici, didattici, culturali, o quando la 
riproduzione sia collegata a fatti o avvenimenti, cerimonie di interesse pubblico o svoltosi in 
pubblico. 
 
La sfera privata delle persone note o che esercitano funzioni pubbliche deve essere rispettata 
se le notizie o i dati non hanno alcun rilievo sul loro ruolo o sulla loro vita pubblica. 
 
Durante lo svolgimento delle manifestazioni fieristiche, FIERA DI VICENZA S.p.A.  accredita 
presso le proprie sale stampa, nazionale ed internazionale, operatori dell’informazione, testate 
giornalistiche, foto-video reporter, service della comunicazione e freelance che invita a 
sottostare al suddetto Codice, registrando con firma autografa la liberatoria per l’uso delle 
immagini. 
 
A tal fine il materiale prodotto può essere utilizzato anche per future azioni d’informazione e 
promozione. 
 
 
 
 


